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二、说明、目录、图表目录

       我国笔记本市场相对来讲多了一份成熟，从表面上看可谓波澜不惊，面对台式机的降价冲

击和掌上电脑的激烈炒作，显得成熟许多。作为移动办公的主力，笔记本电脑所拥有的便携

优势其实是无人能比的。台式机虽然便宜，性能也够强，但是体积实在是太大，根本无法搬

来搬去，因此注定只能放在办公室或家里的桌面上；而掌上电脑虽然今年以来炒作的很热，

但毕竟功能有限，日常存储一些小资料或者电话号码什么的还能应付，遇到复杂的办公应用

就显得力不从心了，因此，未来笔记本电脑市场仍然有很大的发展空间。

       中国产业信息网发布的《2011-2015年中国笔记本电脑行业深度调研与未来前景预测报告》

共十一章。首先介绍了世界笔记本电脑行业整体运营状况、中国笔记本电脑行业市场运行环

境等，接着分析了中国笔记本电脑行业市场运行的现状，然后介绍了中国笔记本电脑市场竞

争格局。随后，报告对中国笔记本电脑行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国笔

记本电脑行业发展前景与投资预测。您若想对笔记本电脑产业有个系统的了解或者想投资笔

记本电脑行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 2010-2011年世界笔记本电脑行业整体运营状况分析

第一节 2010-2011年世界电脑产业运行环境分析

第二节 2010-2011年世界笔记本电脑市场动态分析

一、全球笔记本电脑产量及增长情况

二、华硕拟笔记本电脑产量提高

三、惠普第一季度在美PC销量超过戴尔荣登榜首
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三、世界笔记本电脑新技术进展

第四节 2010-2011年世界主要国家运行笔记本电脑分析
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第五节 2011-2015年世界笔记本电脑行业发展趋势分析

第二章 2010-2011年中国笔记本电脑行业市场运行环境分析

第一节 2010年中国宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 
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三、2011年中国宏观经济发展预测分析
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三、大屏幕笔记本时代尚末到来

第三节 2010-2011年中国笔记本电脑技术新进展

一、浅谈09年商务笔记本新技术

二、华硕P系列商务笔记本 配备最新防盗技术

第四节 2010-2011年中国笔记本电脑产业存在的问题分析

第四章 2008-2010年中国笔记本电脑制造行业主要数据监测分析

第一节 2008-2010年中国笔记本电脑制造行业总体数据分析

一、2008年中国笔记本电脑制造行业全部企业数据分析

二、2009年中国笔记本电脑制造行业全部企业数据分析

三、2010年中国笔记本电脑制造行业全部企业数据分析



第二节 2008-2010年中国笔记本电脑制造行业不同规模企业数据分析

一、2008年中国笔记本电脑制造行业不同规模企业数据分析

二、2009年中国笔记本电脑制造行业不同规模企业数据分析

三、2010年中国笔记本电脑制造行业不同规模企业数据分析
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第一节 2008-2009年全国笔记本电脑产量分析
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一、惠普调整笔记本策略 09主打13寸市场

二、&ldquo;上网本&rdquo;拉低电脑整体售价 

三、宏基笔记本销量将提前超越惠普
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三、影响市场价格的因素分析

第七章 2010-2011年中国笔记本电脑市场销售渠道及策略分析
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一、中国笔记本电脑市场各终端的基本特点
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三、笔记本电脑市场的主要销售模式

第二节 笔记本电脑企业主要渠道模式分析 



一、区域代理

二、买断品牌

三、特许经营
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第四节 中国笔记本电脑在不同渠道销售情况 

一、笔记本电脑渠道策略分析

二、代理商选择策略

三、渠道的本土化策略

四、品牌联合策略
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第二节 笔记本电脑的配置

一、品牌和价格

二、售后服务

三、笔记本电脑的产地

第三节 购买笔记本的主要用途

一、基本的需求 （文字处理、收发邮件和下载数据）

二、音乐播放

三、DVD播放

四、视频聊天

五、图片编辑
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五、笔记本电脑产品的价位调查



第九章 2010-2011年中国笔记本电脑市场竞争格局分析
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第四节 2011-2015年中国笔记本电脑行业竞争趋势分析

第十章 2010-2011年中国品牌笔记本电脑企业竞争性财务指标分析

第一节 联想控股有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析
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第三节 苏州三星电子电脑有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析



四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 东芝信息机器（杭州）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 戴尔（中国）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析
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第六节 北大方正科技有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十一章 2011-2015年中国笔记本电脑行业发展前景与投资预测分析

第一节 2011-2015年中国笔记本电脑发展前景分析

第二节 2011-2015年中国笔记本电脑行业发展趋势分析
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三、采用3D液晶显示面板的笔记本电脑有望问世

四、无线方案多元化

五、触摸屏将成市场主流



六、笔记本电脑技术呈现四大趋势

第三节 2011-2015年中国笔记本市场预测分析

一、未来市场供给情况预测分析

二、未来市场供给需求情况预测分析

第四节 2011-2015年中国笔记本电脑行业投资机会分析

第五节 2011-2015年中国笔记本电脑行业投资风险分析

第六节 专家投资建议
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